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Facultad de Contaduria y Administracion

Plan de estudios de la Licenciatura en Administracién

Programa

Plan de Mercadotecnia

Clave |Semestre|Créditos Area MercaQot'ecnla
Conocimientos de

1526 5° 8 Ciclo Profesionalizacién en
Administracion

Modalidad Curso (X) Taller () Lab () Sem () Tipo|T(X) P() TP ()

Obligatorio ( X) Horas
. I i
Caracter | Optativo de Complementario () Semana Semestre
Eleccion - - — —
eccion () Profesionalizarte () |Teéricas 4 Tedricas 64
Préacticas 0 Précticas 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna ( )

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente .
Ninguna

Asighatura subsecuente Ninguna

Indicativa ( X)

Asignatura antecedente | Fyndamentos de mercadotecnia

Asignatura subsecuente Ninguna

Objetivo general: El alumno serd capaz de dirigir y/o desarrollar los diversos planes de tipo
comercial en las organizaciones de diferente tipo.

Objetivos especificos
El alumno:
1. Conocerd los conceptos basicos de la planeacién estratégica.
2. Aprendera a elaborar un modelo de negocio de mercadotecnia.
3. Analizard y elaborara un plan de mercadotecnia de algun producto de su creacion.
4. Conocera el entorno en el que esta envuelto el plan de mercadotecnia.
5. Utilizara paquetes informaticos para entender y crear presupuestos y prondésticos.




7.
8.

9.

Analizara la definicion de plan de producto para posteriormente realizar uno.
Analizara la definicion de plan de distribucién para posteriormente realizar uno.
Identificara la importancia de las redes sociales como herramientas en u plan de

publicidad.

Identificara el impacto de las redes sociales para la publicidad de productos y servicios.
10. Analizara la definicién de plan de ventas para posteriormente realizar uno.
11. Analizara la definicion de plan de relaciones publicas para posteriormente realizar uno.
12. Analizara la definicién de plan de precios para posteriormente realizar uno.

indice tematico

Horas
Tema Semestre / Afio

Tedricas | Practicas

1 Conceptos basicos de planeacidn estratégica 4 0

2 Modelo de negocio 6 0

3 Plan de mercadotecnia 6 0

4 Entorno del plan de mercadotecnia 4 0

5 Prondsticos y presupuestos (SPSS, Project Manager y 4 0

Excel)

6 Plan de producto 6 0

7 Plan de distribucion 4 0

8 Plan de promocion de ventas (Redes sociales) 6 0

9 Plan de publicidad (Redes sociales) 6 0

10 Plan de ventas (Excel) 6 0

11 Plan de relaciones publicas 6 0

12 Plan de precios 6 0

Total 64 0

Suma total de horas 64
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje

Exposicion (X) | Exdmenes parciales (X)
Trabajo en equipo (X) | Examen final (X)
Lecturas (X) | Trabajos y tareas X)
Trabajo de investigacion (X) | Presentacion de tema X)
Practicas (taller o laboratorio) () |Participacion en clase X)
Practicas de campo () |Asistencia x)
Aprendizaje por proyectos () | Rdbricas ()
Aprendizaje basado en problemas (X) | Portafolios ()
Casos de ensefanza (X) | Listas de cotejo ()

Otras (especificar)

Otras (especificar)

Perfil profesiogréfico




Titulo o grado Licenciatura en Administracion, Mercadotecnia, o areas afines, Maestria

en Mercadotecnia, o Administracién.

Experiencia docente |Dos afios en mercadotecnia o area afin, en organizaciones publicas,

privadas o del sector social. Para profesores de nuevo ingreso, es
requisito concluir satisfactoriamente el "Curso Fundamental para
Profesores de Nuevo Ingreso (Didactica Basica)” que imparte la
Facultad de Contaduria y Administracion.

Otra caracteristica Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a

la Universidad Nacional Autbnoma de México.
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