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La Administracion en el Proceso Editorial: Revistas

Clave Semestre |Créditos Aread_e_ Administracién
conocimiento
0401 5° 8 Ciclo Area de desarrollo temprano
Modalidad |Curso () Taller () Lab () Sem () Tipo |T(X) P() TP ()
Obligatorio () Horas
Caracter Optativo Complementario () Semana Semestre
de Eleccion  (X) | Profesionalizante (X) | Tedricas Tebricas
Préacticas Préacticas
Total Total
Seriacion
Ninguna (X)
Obligatoria (X)
Asignatura antecedente Ninguna
Ninguna

Asignatura subsecuente

Indicativa (X)

Asignatura antecedente Ninguna

Asignatura subsecuente | Ninguna

Objetivo general: El alumno aprenderd el proceso editorial que incluye, estudio de mercado
(lectores y anunciantes) disefio, produccidn, lanzamiento y administraciéon de una revista como
medio de comunicacién creando su propio proyecto editorial en su version impresa y digital.

Objetivos especificos: El alumno:

1. Conocerd la industria editorial a nivel nacional e internacional, asi como los tipos y
categorias de revistas.

2. ldentificara los objetivos, estrategias, el perfil del lector, la estructura editorial, el disefio
y los bocetos de la revista.

3. Comprenderda las actividades necesarias para la elaboracion de la version impresa y
digital de la revista.

4. Estudiara los modelos de negocio, el establecimiento del precio y los canales de venta
y distribucién de una revista.




5. Identificara la importancia del proceso contable, los flujos de efectivo y la estructura
organizacional dentro de la industria editorial.

6. Comprendera los objetivos, las estrategias de comunicacién, de posicionamiento, las
herramientas de lanzamiento e indicadores de medicion de las revistas.

7. ldentificara la importancia del registro de titulos, los derechos de autor, el Consejo de
Investigacion de Medios y web Analytics.

indice tematico

Horas
Tema Semestre / Afio
Tebdricas | Practicas
1 El mercado de las revistas 4 0
2 Conceptualizacion de la revista 14 0
3 Proceso de produccién 12 0
4 Distribucién y comercializacion 8 0
5 Administracién de una revista 6 0
6 Mercadotecnia de las revistas 12 0
7 Regulacion y medicion 8 0
Total 64 0
Suma total de horas 64
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion (X) | Examenes parciales X)
Trabajo en equipo (X) | Examen final X)

Lecturas (X) | Trabajos y tareas X)
Trabajo de investigacion (X) | Presentacién de tema X)
Practicas (taller o laboratorio) () | Participacion en clase X)
Practicas de campo () |Asistencia X)
Aprendizaje por proyectos (X) | Rubricas ()
Aprendizaje basado en problemas (X) | Portafolios ()
Casos de ensefanza (X) | Listas de cotejo ()

Otras (especificar)

Otras (especificar)

Perfil profesiografico

Titulo o grado

Licenciado en Administracién, Ingenieria Industrial, Mercadotecnia,
Ciencias de la Comunicacion o afin.

Experiencia docente

Para profesores de nuevo ingreso, es requisito concluir
satisfactoriamente el "Curso Fundamental para Profesores de Nuevo
Ingreso (Didactica Bésica)” que imparte la Facultad de Contaduria y
Administracion.

Oftra caracteristica

Experiencia profesional minima de tres afios en Administracién en la
industria editorial, Mercadotecnia en medios, Editor de revistas,
Distribucién de libros y revistas, Disefio editorial.

Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a
la Universidad Nacional Autbnoma de México.
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Pimentel M., Manual del editor. Cémo funciona la moderna industria editorial, Berenice.
GoOmez D., Marketing editorial, Piramide ESIC.

Ambrose G., Diccionario visual de preimpresion y produccion.

Molinillo S., Logistica y Distribucién, Distribucién comercial aplicada, ESIC.

Czinkota M., Administracion de mercadotecnia (22 Edicion); Thomson.

Bibliografia complementaria:

S A

Gutiérrez M., (2011), Analisis Contable para Directivos; Wolters Kluwer.

Cooper S., Cémo preparar el exitoso plan de mercadotecnia, Mc Graw Hill.

Soto M., Del libro impreso a internet, Direccion General de Crea, Publicaciones BOE.
Tschichold J., El Abece de la buena Tipografia.

Coto M., El plan de marketing digital: blended marketing como integracién de acciones
on y off line (en papel); Prentice-hall.

Sitios de internet

El libro electronico. La industria editorial en la era de la revolucion digital;
http://www.javeriana.edu.co/biblos/tesis/comunicacion/tesis19.pdf



http://www.librosaulamagna.com/libro/DO-LIBRO-IMPRESO-A-INTERNET/521559/12128
http://www.librosaulamagna.com/libro/EL-ABECE-DE-LA-BUENA-TIPOGRAFIA/455162/12128
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