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Clave Semestre | Créditos
1727 7° 8 Ciclo Conoc'imier.nos. , de
profesionalizacion
Modalidad Curso (X) Taller() Lab( ) Sem( ) Tipo‘T(X) P() T/P ()
Obligatorio  (X) Horas 64
Caracter Optativo Complementario ( ) | Semana Semestre
de Eleccion () |Profesionalizante ( ) |Tedricas Tedricas
Practicas Practicas
Total Total

Seriacion
Ninguna ( X)
Obligatoria ()
Asignatura antecedente Ninguna
Asignatura subsecuente | Ninguna
Indicativa ()
Asignatura antecedente Ninguna
Asignatura subsecuente | Ninguna

Objetivo general: El alumno comprendera la importancia del uso estratégico de las TIC en los
negocios electrénicos, los pasos para su puesta en marcha asi como la proteccién de los

mismos.

Objetivos especificos: El alumno:

1. Conocera y entenderd la diferencia entre comercio y negocio electrénico, la evolucion, reglas

y nuevas tendencias en los negocios.

2. Identificard las distintas relaciones comerciales a través de los diversos tipos de negocio

electrénico por medio de las TIC.
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3. Identificard la estrecha relacibn que existe entre los negocios tradicionales y su
transformacion a través del uso de las TIC ratificando los mdltiples beneficios que se
obtienen a través de ellas.

4. Conocera y aplicard una metodologia de cinco fases que le permitira la puesta en marcha del
negocio electronico.

5. ldentificara los incidentes mas comunes en cuestiones de seguridad, las herramientas y
leyes que pueden auxiliar a las transacciones en los negocios electrénicos, asi como los
métodos de proteccién de la informacion.

indice tematico

Horas
Tema Semestre / Afio
Tedricas | Practicas
1 Diferencia entre comercio electrénico y negocio electrénico 38 0
5 Tipos de negocio electronico 10 0
Los negocios electrénicos y el uso estratégico de las 18 0
3 tecnologias de informacion y comunicacion
4 Negocio electronico en accién 18 0
Seguridad y proteccién de la informacién en negocios 10 0
5 electrénicos
Total 64 0
Suma total de horas 64
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion (X) | Examenes parciales X)
Trabajo en equipo () | Examen final X)
Lecturas (X) | Trabajos y tareas X)
Trabajo de investigacion (X) | Presentacion de tema ()
Practicas (taller o laboratorio) () | Participacion en clase x)
Practicas de campo () |Asistencia ()
Aprendizaje por proyectos () | Rubricas ()
Aprendizaje basado en problemas () |Portafolios ()
Casos de ensefianza (X) | Listas de cotejo ()
Usode TIC (X) | Otras (especificar)
Otras (especificar)

Perfil profesiogréfico

Licenciatura en Informatica o equivalente. Es deseable que cuente

Titul d '
Itulo o grado con estudios de posgrado.

Minima de dos afos. Para profesores de nuevo ingreso es requisito
concluir satisfactoriamente el “Curso Fundamental para profesores
de Nuevo Ingreso (Didactica Basica)’ que imparte la Facultad de
Contaduria y Administracioén.

Experiencia docente

Experiencia Profesional minima de tres afios en area de
conocimiento. Compartir, respetar y fomentar los valores
fundamentales que orientan a la Universidad Nacional Autonoma de
México.

Otra caracteristica
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