UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION
PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN INFORMATICA
Sistema Escolarizado: Modalidad Presencial
Programa de estudios de la asignatura

Tecnologias de la informacion y comunicacion en la era digital

Clave Semestre Créditos Campo de conocimiento:
Informética
0564 7°ug° 8 Eje de formacion:
Profesionalizacion
Modalidad | Curso ( X) Taller( ) Lab ()
Tipo T(X) P() TIP()
Seminario ( ) Otros ( )
Caracter Obligatorio ( ) Optativo (X )
Horas
ObligatorioE( )  Optativo E ( )
Duracion
(Namero de 16 Semana Semestre
semanas)
Tedricas: 4 Tedricas: 64
Practicas: 0 Practicas: 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna ( X )

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente
Objetivo general:

Al finalizar el curso, el alumnado desarrollara competencias en la identificacion y la valuacion de componentes de
las TIC para un apropiado uso en las empresas y las estrategias de negocio en la era digital.




Objetivos particulares

Al finalizar el curso, el alumnado:

Conocera la evolucion y los componentes de las TIC, asi como conocer algunas de sus aplicaciones en
las empresas.

2. Analizara la situacion actual de México en la era digital, asi como los avances y mejores que se planean
con la nueva ley de telecomunicaciones.
3. Conoceré el impacto que tiene la era digital en la economia global y en nuevos modelos de negocios.
4. Conocera herramientas TIC para la gestidn e innovacién de bienes y servicios.
5. Aprenderé las aplicaciones y el impacto que tiene el manejo de “Big Data” para el mercadeo, asi como
los procesos y la obtencion de resultados.
6. Conocera las aplicaciones mas exitosas de TIC para reforzar lo aprendido durante el curso.
indice tematico
Horas
Unidad Tema Semestre
Tedricas Practicas
1 Introduccion a las TIC. 10 0
Situacién de las TIC en México y los paises de la OCDE
2 (Organizacion para la cooperacion y el Desarrollo 10 0
Econdmico)
3 La Economia Digital y su influencia en la Globalizacién de 19 0
las empresas
4 Herramientas TIC. para la gestion e innovacion 12 0
Introduccién a los conceptos de “Big Data” y su impacto
5 en la forma de mercadear productos en diversas 10 0
industrias
Casos de éxito y su aplicacion en el mercadeo de
6 10 0
productos
Total 64
Estrategias didacticas
°  Exposicion
°  Trabajo en equipo
° Lecturas

Trabajo de investigacion
Aprendizaje por proyectos
Aprendizaje basado en problemas
Casos de ensefianza




Evaluacion del aprendizaje

o o [e] o [e]

Examenes parciales
Examen final
Trabajos y tareas
Presentacion de tema
Participacion en clase

Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado Licenciatura en Administracion o equivalente. Es deseable contar con estudios de
posgrado en Finanzas y/o Ciencias Sociales.

Experiencia Minima de 2 afios impartiendo clases en educacion media superior, superior 0

docente posgrado.

Otras Tener experiencia en el area financiera de empresas particulares o empresas del

caracteristicas Sistema Financiero Mexicano, con un periodo de tres afios como minimo. Tener

experiencia en el desarrollo de proyectos de inclusién financiera.
Conocimiento a nivel de comprension del idioma inglés y en el manejo de sistemas de
computo.

Para profesoras/es de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso (Didactica
Basica)” que imparte la Facultad de Contaduria y Administracidn, asi como cubrir
satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de seleccion y
reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracion.

Para profesoras/es que ya imparten clases en la Facultad:
Haber participado recientemente en cursos de actualizacion docente y de
actualizacion disciplinar con un minimo de 20 horas.
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