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Obligatorio E ( ) OptativoE( )
Duracion
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Practicas: 0 |Practicas: 0
Total 4 | Total 64
Seriacion
Ninguna ( )
Obligatoria ( )
Asignatura antecedente
Asignatura subsecuente
Indicativa (X)
Entorno estratégico de tecnologias de informacion
Asignatura antecedente Desarrollo de aplicaciones web

Desarrollo de aplicaciones méviles

Asignatura subsecuente Ninguna

Objetivo general:

Al terminar el curso, el alumnado realizara un plan de negocios mediante herramientas actuales para la creacion,
gestion y desarrollo de operaciones de negocios digitales.




Objetivos particulares

Al finalizar el curso, el alumnado:

[N

Identificara los fundamentos de los negocios digitales y sus implicaciones econdmicas, politicas y sociales.

2.  Planificara un documento base del plan de negocios de un emprendimiento en internet considerando las
metas organizacionales o personales.

3. Identificara entre las tendencias de los negocios electrénicos enfocados a los clientes para generar un
entorno de confianza hacia los mismos y mantener su fidelidad.

4.  Seleccionara métodos adecuados que le permitan a una organizacion efectuar compras seguras por
internet, garantizando la proteccion y privacidad de los datos del cliente.

5. Reconocera las herramientas existentes para aprovechar el analisis de datos a través de recursos como la
inteligencia artificial, el Big Data, y/o cualquier otra solucién que permita obtener ventajas competitivas
mediante el profundo entendimiento de los datos generados por la organizacion.

6. ldentificara el marco de referencia juridico nacional e internacional aplicable en la creacion de un negocio
electrénico.

indice tematico
Horas
Unidad Tema Semestre
Tedricas Practicas
1 Marco tedrico de los negocios digitales 12 0
2 Planeacion de negocios digitales 10 0
3 Gestion del cliente 12 0
4 Transacciones electronicas 12 0
5 Analitica de negocios 10 0
6 Marco juridico 8 0
Total 64

Estrategias didacticas

Anélisis de textos.

Discusion guiada.

Exposicién.

Aprendizaje basado en problemas.
Trabajo de investigacion.

Estudio de casos.




Evaluacion del aprendizaje

Listas de cotejo.
Examenes parciales.
Examen final.
Trabajos y tareas.
Participacién en clase.
Proyecto

Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado Licenciatura en Informatica o equivalente, preferentemente con estudios de

posgrado con orientacion a las tecnologias de la informacién y las organizaciones.

Experiencia docente Minima deseable de 2 afios impartiendo clases en nivel media superior y/o superior

en area de tecnologias de informacién o equivalente.

Otras caracteristicas Experiencia Profesional minima de 3 afios en area de conocimiento. Experiencia en

comercio electrénico.

Para profesoras/es de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso
(Didactica Basica)” que imparte la Facultad de Contaduria y Administracion, asi
como cubrir satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de
seleccion y reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracion.

Para profesoras/es que ya imparten clases en la Facultad:
Haber participado recientemente en cursos de actualizacién docente y de
actualizacion disciplinar con un minimo de 20 horas.

Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a la
Universidad Nacional Auténoma de México.
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